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Contexte




RollerWorld est un site culturel

dédié aux passionnés de glisses ..

Et plus largement aux adeptes de roller en tout genre,
aux personnes avides d'informations et a ceux qul
souhaitent decouvrir lactivite,

Le site presente des contenus sur les differentes
categories de roller, la technique, lutilisation, la
securite et les evenements historiques...

Il comportera egalement un recensement de
boutiques, clubs et pistes ou rouler...
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Sites concurrents

Site de Rollers & Coquillages
www.rollers-coquillages.org

Site d'Oxelo
www.oxelo.fr

Site de Nomadeshop
WWW.nomaaeshop.com
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Typologie

\“LAVIDEO '
DES 24 H ROLLERS

Structure

Structure simpliste en bloc

Navigation en verticale pour la lecture des
informations et a ['horizontale pour les changements
d'onglets.

Site pas en «full screens, positionne sur la gauche de
lecran, non responsive.

Les elements cliquables sont : les liens bleus et
blancs, les onglets et la plupart des images.

a ligne de flottaison se trouve au milieu d'un article.
Structure inadaptee, on trouve un condense

d'information ce qui rend le site lourd et une
mauvaise optimisation de lespace.

www.rollers-coquillages.org
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Architecture de linformation Organisation visuelle

On ne trouve pas aisement tout ce que l'on
recherche,

Le site est encombre de contenu, hon ordonne et
lorganisation visuelle est condensee.

Arborescence non défini,
mauvaise hierarchisation de l'information

Choix de lintitule des rubriques pas toujours explicite | utilisateur a besoin de faire un effort cognitif

considerable pour lire et trouver linformation quiil est
venu chercher.
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Coherence Convention / Lol d'experience

Il n‘est pas facile de s'y retrouver dans lorganisation
generale. Les elements ne sont pas toujours places
au meme endroit dans toutes les pages.

Les boutons eux sont similaires.

Rollers & Coquillages ne respecte pas tout-a-fait les
conventions du web. Ony trouve un header avec un
logo et un menu, et un footer quasiment absent,
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Information

ILn'y a pas de barre de recherche, cela oblige
Lutilisateur a naviguer dans chacune des pages pour
trouver l'information recherchee,

Le site pourrait étre ameliorer par une barre de

recherche ainsi qu'au niveau ergonomique et design
pour faciliter ['utilisation.

g II LA‘I.FTEIED
l\ / DES 24 H ROLLERS

www.rollers-coquillages.org

Comprehension

Les mots utilises sont clairs cependant les symboles
associes ne sont pas forcement representatifs et
connus de tous.

g II LA‘I.FTEIED
l\ / DES 24 H ROLLERS
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Assistance Gestion des erreurs

Aucun moyen de communiquer avec l'association, le
site ne guide aucunement l'utilisateur. Ony trouve
une Foire Aux Questions complexe et sans
interaction.

Comme pour linformation, les choses a améliorer Aucune gestion des erreurs.

sont lergonomie et le design, lintegration d'une
barre de recherche et eventuellement d'un chat avec
un des membres de l'association
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Rapidite

La rapidite de ['utilisation de ce site est compromise
par la surchage d'information, ainsi que le manque
d'aide a la navigation pour l'utilisateur.

Cecli pourrait etre corrige de par une refonte au
niveau de larborescence du site, et d'une
harmonisation des renseignements.

OO S T e md{q Vous étes seul 7
Pollove & - s T REJOIGNEZ UNE EQUIPE
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..f't igga— b

x

Liberte

Lutilisateur est libre de circuler sur le site sans
aucune obligation particuliere.

Cependant, lors du clic sur une image ou sur certains
liens, on se retrouve sur un autre site et celui-ci
ecrase le site sur lequel nous naviguions,

Ex : boutique

Rollers & Coquillages

o les motifs  Hoeenes - Femosss ~ Endants of Bdbas ~  ACceanoines ' Coguas v

Tous les motifs

www.rollers-coquillages.org
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Accessibilite

Les informations sont difficilement lisibles, les
choix typographiques ne sont pas travailles et
les balises « ALT » sont renseignees sur les
photographies mais pas sur les pictogrammes
Ou autres images.

Kollers X Coquillages =%

u seul ?
REJOIGNEZ UNE EQUIPE
et relevez le deéfi !
e S
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Satisfaction

Rollers & Coquillages est un site complet
d'informations mal organise

manqgue de hierarchisation de linformation
ensemble des blocs mal organises

ambiance generale demodee

probleme de lisibilite et de surcharge cognitive

Nous ne pouvons que étre insatisfait de notre
parcours utilisateur car le site n'est pas dans les
tendances actuelles et donne envie de le quitter
iImmediatement. On se perd dans notre recherche
d'information et on ne trouve pas forcement le
contenu souhaite.

www.rollers-coquillages.org
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Typographie

Les typographies sont sans empattements, cela
permet la lisibilite du texte carily a beaucoup de
contenu mais ceux-ci sont trop petit dans lensemble.
La plupart des textes sont en bas de casse avec une
approche ni large, ni serre.

Ces choix ne sont pas dans l'actualite graphique mais
Il sont coherents par rapport a la thematique du site.

LN g
T Ko -5 L ERS. ' 'Il::LA VIDED
Enim . l\__, DES 24 H ROLLERS

Couleurs

Les couleurs choisies representent L'evasion (bleu,
jaune, vert kaki).

Ces couleurs ne sont pas dans lactualite graphique
puisquelles datent des annees 30.

En revanche, elles accompagnent bien la marque de
par son appellation Rollers & Coquillages.

8 -EOLLERS ' -I"l-_A‘I.FTEIED
e \»” ) DES 24 HROLLERS

www.rollers-coquillages.org
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lconographie

I Aollors & Coguillages : Laranc X

i www rollers-coquillages.org
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Rue de Lobau
R de Rivos
Boukevard Sébastopol

o Les choix ne sont donc pas dans 'actualité graphique

e T = cariln'y a pas de recherche iconographique.

www.rollers-coquillages.org
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Rollers & Coquillages, respecte les anciennes
conventions du web, le contenu est en adequation
avec leur thematique. Toutes les informations
concernant lassociation y sont presentent.
Conclusion

Les -

Leur site n'est pas responsive, le contenu est mal
structure et trop etrique d'une facon géenerale, le
design n'est pas dans l'air du temps (couleurs,
typographies, ambiance).

_arborescence n'est pas claire ainsi que la
nierarchisation de l'information et on y trouve des
oroblemes d'affordance.

Le site date de 2007, il n'a pas ete revu au niveau
design et manque d'organisation. On ne sent pas
larchitecture et l'organisation, la navigation en
devient compliquee. De plus le site ne va pas a
lessentiel, les informations ne sont pas claires (trop
de mots par ligne, manque de contraste).

www.rollers-coquillages.org
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Typologie oOXelo Structure

Site vitrine & e-commerce | |
Structure simple et efficace par des lignes

horizontales qui separent les differents contenus.

_ La navigation se fait a la verticale pour la lecture des
SKATEBOARD & LONGBOARD  ROLLER  TROTTINETTE - 5 \MARGUE  SUP : = d ) informations-

R
sl

- Site en «full screen.

G
)

] By,
et L f TIEY e LTI

Les elements cliquables sont : les boutons, le menu
de navigation et le slide de presentation des produits
, phares.

02. BENCHMARK

OXELO SOCIAL NETWORK . . . . v
Rejoignez la communauté Oxelo sur Facebook I_a I.l g n e d e ﬂ.Otta | SO n eSt b | e n d ete r m | n ee et n e

coupe aucun element.

Structure aeree et attractive adaptee au sujet et a la
marque.

www.oxelo.fr




Architecture de linformation Oxz I O Organisation visuelle

Lorganisation visuelle est correcte, ordonnee,
structurée et bien cadrée. Les contenus sont bien

Arborescence claire et bien définie, définis et lisibles.

les informations sont bien hierarchisees.

Lutilisateur n'a pas besoin de faire d'effort cognitif
pour lire et trouver l'information quiil est venu
chercher.

Choix de lintitule des rubriques explicite

02. BENCHMARK

OXELD SOCIAL NETWORK

iH Uil Oeelo sur Facebook

OXELD SOCIAL NETWORK

iH Uil Oeelo sur Facebook
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Cohérence

L est facile de s'y retrouver dans l'organisation
generale. Les elements sont toujours places au
méme endroit dans toutes les pages, les boutons
sont Identiques

@ DLATERCARD & LOMESCARD L Ta TRSTETTTE Do LA

DECOUVRIR ET APPRENDRE A FAIRE DU
SKATEBOARD

oxelo

www.oxelo.fr

Convention / Lol d'experience

Oxelo respecte les conventions du web avec un
header qui contient le logo et le menu et un footer en
bas de page bien defini.
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Information Oxz I O Compréhension

Lutilisateur se repere facilement dans les differentes
pages pour trouver ce quiil recherche.

Les mots et symboles utilises sont representatifs et

Le site pourrait etre ameliorer avec un peu de connus de tous.
modernite au niveau de l'organisation des produlits et
du filtrage.
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Assistance

Aucun moyen de communiquer avec la marc

ue. Ony

trouve cependant un menu «support» ou l'on peut

consulter une notice des produlits.

Les ameliorations qui pourraient etre apportees sont
lintegration de la gestion des erreurs dans la barre
de recherche.

SUPPORT OXELO

Besown Tinformations pour mentes, wtiliser, négler et répaner vwolre efinetie, voire skateboard ou wos rollers. Retrouves toules

oxelo

www.oxelo.fr

Gestion des erreurs

Lorsque L'on tape un mot mal orthographie, exemple :
«roler», le site ne corrige pas lerreur et affiche donc
aucun resultat.

La gestion des erreurs n'est donc pas geree.

ALICUN RESULTAT POUR : ROLER
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Rapidite

Lutilisateur trouve linformation qu'il est venu
chercher en quelques clics, en seulement 2 ou 3
etapes.

La presentation des elements pourrait étre ameliorer
par la reduction du titre et de la description dans la
partie «consells», ainsi que la delimitation des blocs.

oxelo

www.oxelo.fr

Liberte

L 'utilisateur est libre de circuler sur le site sans
aucune obligation particuliere.

Cependant, lors du clic sur un produit, on est redirige
automatiquement sur le site de Decathlon qui s'ouvre
dans un nouvel onglet du navigateur.

Ex : Clic sur «Fit 3 Homme Noir Gris»

02. BENCHMARK




Accessibilité OX@ I O Satisfaction

Les informations sont lisibles, les choix Oxelo est un site securisant et attractif mettant en

typographigques sont modernes et les balises valeur sa marque, grace a plusieurs points :
« ALT » sont renseighees quasiment partout
sauf sur les produlits.

facilite de navigation

ensemble du site organise

ambiance moderne, dynamique, simple et attrayante
aucun probleme de lisibilite de linformation

Nous ne pouvons que étre satisfait de notre parcours
utilisateur car le site est dans les tendances

= - | actuelles, il donne envie d'y haviguer. On se retrouve
s s o facilement dans notre recherche d'information et ony

02. BENCHMARK
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trouve aisement le contenu souhaité.
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Typographie

Les typographies sont sans empattements,

les titres sont en haut de casse, les textes courant
sont en bas de casse cela permet la lisibilite du texte
dont la taille est adaptee. Lapproche est serree pour
les titres et hormales pour les textes courants.

Ces choix sont dans l'actualite graphique car
iIntemporels et coherents par rapport a la thematique
du site,

DECOUVRIR ET APPRENDRE A FAIRE DU
SKATEBOARD
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G COMMLETY

DECOUVRIR ET APPRENDRE A FAIRE DE
LA TROTTINETTE FREESTYLE

“Trocirideny’, £a be parie 7 sy

oxelo

www.oxelo.fr

Couleurs

Les couleurs choisies representent la neutralite par le
noir, le blanc et des nuances de gris.

Ces couleurs sont dans lactualite graphique
puisqu'elles existent depuis toujours et sont au gout
du jour.

Elles accompagnent bien la marque et le sujet car
cela representent leurs produits et leur identite
graphique.
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lconographie

OXELO SOCIAL NETWORK

Rejoignez la communauté Oxelo sur Facebook

oxelo

www.oxelo.fr

Les photos accompagnent bien le sujet puisquelles
sont en rapport avec le produit et la marque.

Le cadrage est en contre plonge pour les
photographies et en plan frontal pour la présentation
des produits ce qui les mets en valeur pendant leurs
utilisations et pour la vente, tout comme l'orientation
de la lumiere.

Les choix sont dans l'actualite graphique car les
Images sont travaillees de facon dynamique avec
une connotation axee sur le produit et la marque
dans un cadre sportif et decontracte.
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Analyse Ergonomique

Architecture de linformation
Organisation visuelle
Coherence

Conventions

Information

Comprehension

oxelo

Les 12 lois ergonomiques

O Assistance
O Gestions des erreurs
® Rapidite
Liberte
O Accessibilite
® Satisfaction

www.oxelo.fr
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Loi de la Gestalt OXZIO Analyse Design
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Nombre magique de Miller ®
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Les ¢ oxelo

Oxelo est un site semi-responsive, convivial avec un
acces simple d'utilisation et de comprehension. Les
produits et [a marque sont bien mises en valeur par

leur identite graphique.

Conclusion

Les -

La marque Oxelo est une sous-marque de Decathlon
ce qui se ressent beaucoup dans leur site.

La structure de detall des produits est trop formelle
et les couleurs pourraient etre plus attractives.

Le site est adapte au tendance, agreable a regarder,
fluide, attrayant et dynamique, le tout grace a des
petits elements comme un menu clair et succinct

ainsi que la barre de recherche qui amene une valeur

ajoutee au site,

www.oxelo.fr
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Typologie

§omn£syo;’ Structure

Site e-commerce Structure en bloc par des lignes horizontales et
verticales qui separent les differents contenus.

La navigation se fait a la verticale pour la lecture des

P\Ns r

\ ON m uuuuuu tes Motre enseigne

CUSTOM
MAKER

Lesmarques € =

MNos Promos Il

NOMADESHOP —

informations.

Site en «full screenx, responsive mais avec une
position fixe centree du contenu.

Les elements cliquables sont : les produits, les
marques, les liens, les photos et le slide de
presentation des nouveautes.

La ligne de flottaison se trouve au milieu d'un bloc
darticle.

Structure complexe et inadaptee au sujet et a la
marque, celle-ci ne met pas en valeur les produits.

www.nomadeshop.com
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Architecture de linformation Organisation visuelle

Arborescence du site moyennement claire, un menu Lorganisation visuelle semi-ordonnee, pas bien
horizontal et un menu vertical eux-méeme composes determinee. Les differents blocs de contenus
de sous-rubriques. sentremelent.
Choix de lintitule des rubriques explicite pour le Lutilisateur a besoin de faire un effort cognitif pour
header mais implicite pour le footer. trouver l'information qu'il est venu chercher.

02. BENCHMARK
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Cohérence §OMADESHOP

L'utilisateur doit faire un effort pour faire son
cheminement sur le site. Les elements sont toujours
places au méme endroit dans toutes les pages
cependant les boutons ne sont pas toujours
similaires.

www.nomadeshop.com

NomadeShop respecte partiellement les conventions
du web avec un header qui contient le logo et le
menu et un footer en bas de page desorganise.

= A propos de Momadeshop

Lo e

Convention / Lol d'experience
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Information N\ OMADESHOR Comprehension

Lutilisateur se repere en cherchant un peu dans les
differentes pages pour trouver ce qu'il souhaite.

Le site pourrait eétre ameliorer avec une meilleure
structure et de modernite au niveau de l'organisation
des produits.

www.nomadeshop.com

Les mots et symboles utilises sont representatifs
mais pas forcement adaptes.
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Assistance §OMADESHOP

Aucun moyen de communiquer avec la marque. On
trouve cependant un lien «contactez-nous» dans le
footer indiquant les coordonnees.

Les ameliorations qui pourraient etre apportees
seraient lintegration d'un chat pour étre conseille sur
les produits

CE MAGASIN

e

www.nomadeshop.com

Lorsque l'on tape un mot mal orthographie, exemple :
«roler vitnes», le site ne corrige pas l'erreur mais il
affiche le resultat correspondant.

La gestion des erreurs est donc partiellement geree.

g —

NS {_}amnm G |

: o AN 3
5510

Gestion des erreurs
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Rapidité Liberté

L utilisateur trouve linformation qu'il est venu L'utilisateur est libre de circuler sur le site sans
chercher en plusieurs clics. aucune obligation particuliere sauf lors d'un achat par
lobligation de creer un compte ou de connexion.

La presentation des elements pourrait étre ameliorer
par une mellleure lisibilite cognitive des informations.

Ex: achat

02. BENCHMARK
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Accessibilité Satisfaction

Les informations sont correctement lisibles, les NomadeShop est un site complexe et dynamique
choix typographiques sont basiques et les mettant en valeur ses nouveautes. Ce site possede
balises « ALT » sont renseignees uniquement
sur les photographies.

des difficultes de navigation et mauvaise organisation
des offres de produits correctes

un esthetique apaisant et peu attrayant

des problemes de comprehension de linformation

Nous ne pouvons etre que moyennement satisfait de
notre parcours utilisateur car le site est dans lair du
temps. On se retrouve difficilement dans notre
recherche d'information, perdu par du contenu
publicitaire.
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Typographie Couleurs

Les typographies sont sans empattements et en bas
de casse cela permet la lisibilite du texte dont la taille
est correcte. Lapproche est normale pour les titres et

serree pour les textes courants.

Ces choix sont dans l'actualite graphique car ils sont
modernes et coherents par rapport a la mise en
valeur des produits

www.nomadeshop.com

Les couleurs choisies representent la nature tel que
le vert et le marron.

Ces couleurs ne sont plus dans l'actualite graphique,
le vert datant de 2017 et le marron de 2015.

Elles n'accompagnent pas bien la marque et le sujet
car cela est trop criard et ne prennent pas en compte
les utilisateurs daltoniens.

CUSTOM
MAKER
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lconographie

i e s pratiquies du roller | Le
rollar anfant pour kes petits. Le roller balade
fiimeas) pour bes débutants. Le rofler siiness
powr une pratique plus sportive. Lo roller vitesse
pour ke seeras b [ compdtiton. Le roller street
{roller agrossif) of ba roller froeskats (roller

Entrez dans la bowtigue Roll 2 B

Nos engagements

¥ inette

Aetrouvez |ci toud Nunboers de la trallinetie. La
trodtinefte freestyle qui est Mune des disciplines de
ghiese urbaine deverue incontoamable. Elle e pratique
dans ka nee ou en skatepask. La troftinetie de ville pour
e adufies qui souhaite e déplacer en milieu urbain,

pour allés au Travail ou ool simplement pour s balader. y

N
§ OMADESHOP,

Les photos accompagnent bien le sujet puisquelles
sont en rapport avec le produit,

Le cadrage est en contre plonge pour les
photographies et en plan frontal pour la présentation
des produits ce qui les met en valeur au detriment de
la marque.

Les choix sont moyennement dans lactualite
graphique mais reste moderne car les images sont
travaillees avec une connotation axee sur laction.

www.nomadeshop.com
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Analyse Ergonomique

Architecture de linformation
Organisation visuelle
Coherence

Conventions

Information

Comprehension

N
§ OMADESHOP

Les 12 lois ergonomiques

Www.nomadeshop.com

Assistance

Gestions des erreurs
Rapidite

Liberte

Accessibilite

Satisfaction
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Loi de la Gestalt Analyse Design

ol de simplicite o—
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| ol de proximite © Typographies ®

| ol de similarite ® Couleurs O

Lol de FITTS ® lconographies ©
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_ol de Hick Hyman @ Interactions ©

Nombre magique de Miller ®

Affordance o

Dissonance cognitive ®

Surcharge cognitive ®

; )

www.nomadeshop.com




L es + §omnssnon Les -

NomadeShop est un site responsive, securisant avec
une mise en valeur des produits et categories.

Les contenus sont interessants et de belles
photographies donnent envie d'en decouvrir
davantage.

Conclusion

Nomade possede un site responsive mal exploite car
Il n'occupe pas tout l'espace.

La structure est compacte avec une mauvaise
organisation des elements.

Le site est moyennement adapte au tendance
actuelle, attrayant et securisant neanmoins
engageant et axe sur la vente de ses produits.
Cependant, le parcours utilisateur en est altere
et de ce fait plus long.

www.nomadeshop.com
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Objectifs




Découverte du Roller

Découverte des disciplines

03. OBIJECTIFS

Approche dynamique et captivante







Ccoeur de cible

Les passionnes de rollers

O4. CIBLES

Les personnes averties

Les avides d'informations




Cible principale

Les amateurs de glisse

O4. CIBLES

Les jeunes en recherche d'aventure

Les personnes voulant partager leur experience




Cible secondaire

Les associations sportives

04. CIBLES

Les boutiques specialisees

L es influenceurs et les randonneurs




Persona




Coeur de cible

Bob Winisky SHE®

«J'aime faire des sorties en roller de vitesse seul ou en groupe.»

.,. 62 ans ¥ Retraite
@ Marié 2 enfants) Q Brétigny-sur-Orge (91220)
<
STORYTELLING ATTENTES - Insights (Z)
s oo U e e ——— = e e e e e e e = = = — ¥p)
PERSONNALITE | | , . . . o
__________________ A fait du roller pendant plusieurs années en club Je cherche a diversifier ma pratique du roller L
et aujourd'hui en autonomie pour se maintenir de vitesse en m'interessant aux differents styles "
- Epicurien - Voyages en forme et se déplacer librement sur les pistes d'utilisation, et lannee de conception de o
+ Curieux * Sport cyclables en Essonne, seul ou en groupe lors ce roller.
- Jovial - Lecture

de randonnees organisees.

EQUIPEMENT & UTILISATION CONTRARIETES SOLUTION
Aisance numerlque 1 - Accessibilite du contenu avec simplicite La discipline Speed propose une description et
- Variante de la pratique du roller de vitesse des informations techniques detaillees sur le
- Trouver des activites distrayantes materiel, ainsi que les differents

usages dans des environnements varies. Ainsi
qu'une page Chronologie avec les dates
importantes de creation des rollers.

J L

Huawel P8 HP Pavillon
3/5 1,5/5




Cible principale

PERSONNALITE LOISIRS

- Independante - Theatre
- Gourmande - Cuisine
- Exigeante » Lecture

EQUIPEMENT & UTILISATION

] 3

Aisance numérique TTTITjmS

J LU

Iphone 6 MacBook IPad 5

4/5 2,5/5 3/5

Ophélie Delmare

& 30 ans

@ Mariée, un enfant (12 ans)

STORYTELLING

A decouvert le roller etant petite avec une amie
d'enfance et souhaite partager cette activite a
nouveau avec sa fille !

Aimerait lui faire decouvrir cette sensation de
liberte et desirerait eventuellement s'inscrire dans
un club pour se perfectionner

CONTRARIETES

- Trouver les accessoires de protections necessaires
- Connaitre les bonnes postures de securite
- Trouver un club

00O O®

«J'aime étre au calme, profiter de la nature,
me depenser et sortir entre amis et/ou famille !»

% Institutrice €cole Primaire Pierre Segelle)

2, Orleans (45000)

ATTENTES - Insights

Je me renseigne sur la securite afin de connaitre
les accessoires dont Nnous aurions besoins.

SOLUTION

La rubrique Protections quelle trouvera dans
Consells possede des consignes de securite en
roller, ainsi que les bons usages

ce qui leurs permettra d'avoir une meilleure
assurance dans leurs deplacements..

05. PERSONA




Cible secondaire

Mélinda Rocha oXv]f, 0 ©

«Je croque la vie a pleine dents et jadore partager mes coups de coeur !»

& 23ans 2 Influenceuse
@ Célibataire Q@ Paris (7501
<
STORYTELLING ATTENTES - Insights CZ)
PERSONNALITE LOISIRS T e L
____________________ Pour se deplacer facilement dans son quartier, le Je m'interrogue sur l'évolution des différents L
| | roller est devenu son mode de deplacement types de roller depuis leur création a nos jours. "
- Decontracte * Solrees prefere. Ayant pris gout pour o
- Sociable - Cinema cette discipline, elle souhaiterait en decouvrir
» Dynamique + Shopping davantage afin d'assouvir sa curiosite pour mieux
la partager.
EQUIPEMENT & UTILISAT S CONTRARIETES SOLUTION
Aisance numérique H - Trouver du contenu pertinent La rubrique Chronologie, quelle trouvera dans
- Découvrir d'autres types de roller Historique comporte les dates et renseignements
. &tre libre de ses choix essentiels sur levolution allant

des premiers patins a roulettes aux rollers
electriques d'aujourd’hul.

Iphone X MacBook Pro iPad Mini

4,5/5 4/5 3/5




Concept
graphique




Le concept graphique du site RollerWorld est de
presenter la culture des multiples disciplines du
roller de facon dynamique, ludique et interactive de
par des lignes droites et des courbes qui
representent les divers circuits. Des couleurs
caracterisant la liberte, la detente, le partage qui
mettent en valeur les activites presentees, avec une
typographie dans le meme mouvement qui
harmonise le tout.

06. CONCEPT




Charte
editoriale




1. Types rédactionnels & tons

Le site s'adresse a des personnes ayant un interet ou
une curiosite concernant les sports de glisses, il sera
compose d'un ton clair, efficace et dynamique pour
Inciter a la decouverte et a la connaissance culturelle.

Les mots utilises pourront etre techniques ou
soutenus, le ton employe sera donc formel
neanmoins, comprehensible par tous.

Les zones de texte seront de taille adaptee, pour
rendre la lecture fluide.

| es titres et sous-titres seront des mots accrocheurs
pour valoriser l'energie du site.

07. CHARTE




2. Référencement

URL propre, unique et simple

Nom de domaine : rollerworld.com
Extension ; fr
Page interieure : rollerworld.com/speed.html

Utilisations de balise <«title>

<title>RollerWorld - Lunivers du Roller</title>

Mise en avant des Titres

Utilisations des balises pour les titres <h1>, <h2>, <h3>,...
afin de les faire ressortir pour une meilleure
visualisation des contenus.

Mots cles : Roller, Securite, Chronologie, Consells,
Piste, Club, Bons plans, Stars, Technigques, Utilisations

Utilisations des balises <meta>

Chaque page disposera d'une description. Les
sites qui optent pour une description unique,
utilisee sur toutes les pages, sont penalises par les
moteurs de recherche.

<meta hame="description’
content="RollerWorld est un site culturel sur
les differents types de Roller existant dans le
monde.">

Contenus alternatifs

Presence de lattribut <alt> pour permettre la
description des elements non textuelles et
laccessibilite aux personnes ayant un handicap.
(photos, animations, etc..)

07. CHARTE




3. Médias utilisés

Deux types de medias seront utilises.

Pour rendre le parcours utilisateur plus attrayant et
Interessant, de belles photos seront mises en avant
afin de simmerger dans l'esprit du sport.

Le site comportera egalement des videos qui
permettront d'illustrer certaines pratiques difficiles a
decrire par des mots.

(ex : position de sécurité, techniques, utilisations)

07. CHARTE




4. Localisation

Le site est entierement francais avec quelques mots
«franglais» tel que : InLine, Speed, etc... ce qui
permet d'étre plus «fun» et au gout du jour pour
Lutilisateur.

07. CHARTE




Spécifications
fonctionnelles




1. Rubriquage

ACCUEIL
DISCIPLINES
CONSEILS
HISTORIQUE
BONS PLANS

08. SPECIFICATIONS




2. Arborescence

ACCUEIL

/

(Dlsmpllnes | ( Consells

[ InLine [ Technlques ]
[ Sklate ] [ Utlllsatlons ]
[ Speed ) [ Proteclztions ]
sk
[ Qulad ]

[ Xtreme ]

FOOTER

Q
\

[Club a proximite]

[ Boutiques ]

[ Ou pratiquer ]

[ Chronologie )

s

/\

Newsletter -

[Vo

Suivez-nous

0O

-C Contact ] CMentlons Legales) C Partenaires )

Historique ) 1 Bons plans )

08. SPECIFICATIONS
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3. Fonctionnalités

Le site possede une barre de recherche pour
permettre a lutilisateur de trouver le contenu
souhaite le plus rapidement possible.

Pour proposer des informations pertinentes sur les

recherches en cours, leurs resultats ou decouverte,
nouveautes, sulivi etc...

Le site propose une newsletter avec inscription par
mail.

Afin de partager les differents contenus du site, les
reseaux sociaux seront mises en avant pour
permettre la communication.

Facebook, Instagram, Pinterest et Youtube sont des
reseaux sociaux appropries pour la diffusion des
eléments du site (photos et videos).
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4. Wireframe

Pour la realisation du wireframe , le parcours
utilisateur choisi est celui de Bob Winisky:.

Ll se rend tout d'abord sur la page d'accuell, y navigue
quelques minutes par curiosite, puis cliquera sur le
menu «Disciplines» et enfin le sous-menu «Speed>
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STRUCTURES

FERFECTIONNEMENT

LEmgd B e 08 cAdid S0 AL bR B

L - Seiis e LD 1 R

Bob arrive sur la page «Speed» regarde la structure
du roller puis tombe sur les differents usages que
propose cette activite.

) 4
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